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L egislacion Nacional

TABACO Decreto 602/2013 Ley N°26.687. Apruébase reglamentacion.  Bs. As., 28/5/2013 VISTO el Expediente N°
--26.459/-9 del Registro del MINISTERIO DE SALUD vy laLey N°26.687,y CONSIDERANDO: Que mediantelalLey N°
26.687 seregulala publicidad, promocion y consumo de 1os productos elaborados con tabaco alos fines de la prevencién y
asistencia de lapoblacion ante los dafios que produce el tabaguismo. Que los efectos que ocasiona en la salud su consumoy la
exposicién a humo que produce se encuentran cientificamente comprobados, asi como el impacto sanitario quetieneen laviday
en laeconomiade los paises. Que el consumo de tabaco de acuerdo a estimaciones del MINISTERIO DE SALUD provoca la
muerte de CUARENTA MIL (40.000) personas por afio en laREPUBLICA ARGENTINA y unaenorme carga de enfermedades.
Que laexposicion a humo de tabaco aumenta el riesgo de cancer de pulmén para |os no fumadores entre un VEINTE POR
CIENTOY TREINTA POR CIENTO (20% Yy 30%) Y €l riesgo de enfermedades cardiacas en aproximadamente igual porcentaje.
Que el humo de tabaco tiene efectos nocivos que pueden ser mortalesen lasalud de los nifios, tales como induccion y exacerbacion
del asma, bronquitis, neumonia, infeccidn del oido medio, problemas respiratorios cronicos, bajo peso a nacer y el sindrome de
muerte stbita, entre otros. Que las muertes y enfermedades causadas por el consumo de tabaco son prevenibles y evitables
mediante acciones eficaces contempladas en laLey N°© 26.687. Que ademés de proteger alos individuos de la exposicion
involuntariaa humo de tabaco, las prohibiciones de fumar en lugares publicos, incluidos los lugares  de trabagjo, han demostrado
estar asociadas con la disminucion de lacantidad que fumalagentey el aumento en la tasa de abandono del uso del tabaco. Que es
de conocimiento general que la publicidad aumenta el consumo de tabaco y los adolescentes y adultos jovenes pueden ser
especialmente vulnerablesa lapublicidad sobre el tabaco. Que es de conocimiento general que la prohibicién ampliade la
publicidad y lapromocion del tabaco pueden disminuir €l consumo y evitar lainiciacion en los adolescentes. Que laevidencia
cientifica ha demostrado la efectividad de los mensgjes de salud en los paguetes de |os productos de tabaco para estimular alas
personas adejar defumar. Que esfundamental adoptar e implementar medidas eficaces paralaregulacion del contenido y las
emisiones de |os productos de tabaco. Que para el pleno gjercicio de los derechos humanosy las libertades fundamentales, esun
deber educar, informar y capacitar alas personas para conseguir un alto grado de concientizacién del publico respecto del control
del tabaco, los dafios derivados del consumo de tabaco y de la exposicion a humo de tabaco. Que el deber de proteger contralos
efectos del tabagquismo y laexposicion a  humo de tabaco esta basado en las libertades y en los derechos humanos fundamental es,
implicitos, entre otros, en el derecho alavida, €l derecho aun ambiente sano y el derecho al disfrute del més alto nivel posible de
salud, consagrados en nuestraLey Suprema. Que en consecuencia corresponde en esta instancia dictar |as normas reglamentarias
necesarias que permitan el funcionamiento de las previsiones contenidasenla Ley N° 26.687. Quela DIRECCION GENERAL
DE ASUNTOS JURIDICOS del MINISTERIO DE SALUD hatomado laintervencién que le compete. Que el presente se dictaen
uso de las facultades conferidas por €l articulo 99, incisos 1y 2 dela CONSTITUCION NACIONAL. Por €llo, LA
PRESIDENTA DE LA NACION ARGENTINA DECRETA:Articulo 1° — Apruébase lareglamentacién delaley N°26.687 de
“REGULACION DE LA PUBLICIDAD, PROMOCION Y CONSUMO DE LOS PRODUCTOS ELABORADOS CON
TABACO” que como ANEXO I, formaparte integrante del presente Decreto.Art. 2° — Créase la Comision Nacional de
Coordinacion parael Control del Tabaco, que funcionaraen el ambito del MINISTERIO DE SALUD, con € fin de asesorar y
coordinar politicas intersectoriales destinadas ala aplicacion de lareferidaley. La Comision estarapresidida por € titular del
MINISTERIO DE SALUD o quien é designey contaracon UN (1) representante de los siguientes organismos. MINISTERIO DE
RELACIONES EXTERIORES Y CULTO; MINISTERIO DE EDUCACION; SECRETARIA DE PROGRAMACION PARA LA
PREVENCION DE LA DROGADICCION Y LA LUCHA CONTRA EL NARCOTRAFICO; SECRETARIA DE AMBIENTE Y
DESARROLLO SUSTENTABLE; MINISTERIO DE AGRICULTURA, GANADERIA Y PESCA; MINISTERIO DE
TRABAJO, EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL; MINISTERIO DE ECONOMIA Y FINANZAS PUBLICAS;
ADMINISTRACION FEDERAL DE INGRESOS PUBLICOS; AUTORIDAD FEDERAL DE SERVICIOS DE
COMUNICACION AUDIOVISUAL ; SUPERINTENDENCIA DE SERVICIOS DE SALUD; SUPERINTENDENCIA DE
RIESGOS DEL TRABAJO, INSTITUTO NACIONAL DEL CANCER y ADMINISTRACION NACIONAL DE
MEDICAMENTOS, ALIMENTOS Y TECNOLOGIA MEDICA. Invitase aparticipar dela Comision alos programas o areas de
las demés jurisdicciones provincialesy dela Ciudad Auténoma de Buenos Aires relacionados con €l control del tabaco. El
MINISTERIO DE SALUD podrainvitar también a organizaciones de lasociedad civil, instituciones académicasy |os demas
organismos que considere pertinentes para el impulso y promocién de politicas parael Control del Tabaco. Invitase alas
Provincias que no |o hayan hecho, a crear Programas Provinciales de Control del Tabaco, con el objeto de coordinar a nivel
provincial y con el ProgramaNacional de Control del Tabaco del MINISTERIO DE SALUD anivel nacional, las acciones
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tendientes al cumplimiento de los objetivos de lacitadaley. El MINISTERIO DE SALUD vy las autoridades de aplicacion locales
deberan incentivar la participacion de lacomunidad y las organizaciones de la sociedad civil en € impulsoy difusion dela
presente norma, asi como favorecer lasinstancias de fiscalizacion'y control ciudadanos facilitando medios paralas denuncias 'y
reclamos.Art. 3° — El presente decreto entrard en vigenciaa partir de lafecha de su publicacién en el Boletin Oficial .Art. 4° —
Comuniquese, publiquese, dése alaDireccion Nacional del Registro Oficial y archivese. — FERNANDEZ DE KIRCHNER. —
Juan M. Abal Medina. — Juan L. Manzur. — Alberto E. Sileoni. ANEXO IREGLAMENTACION DE LA LEY N° 26.687
CAPITULO IDISPOSICIONES GENERALESARTICULO 1°.- Sin reglamentar. ARTICULO 2°.- Sin reglamentar ARTICULO 3°.-
Seran considerados productos elaborados con tabacoaquellos comprendidos en la definicion que se realizaen el inciso b)del articulo
4° delaley que se reglamenta.Seran considerados productos que pueden identificarse con productos el aborados con tabaco:a)
Productos para fumar que no sean elaborados con tabaco, como ser elcigarrillo electrénico, cigarros o cigarrillos de otros
componentes,etc.b) Elementos o accesorios para fumar: como boquillas para cigarrill os,pipas de agua o narguiles, dispositivos
electronicos parafumar y susaccesorios, tabagueras, ceniceros, etc.c) Elementos identificados o asociados con marcas de productos
detabaco: remeras, gorras, encendedores, y toda clase de productos que nosean de tabaco y que utilicen emblemas, marcas
figurativas, imagenes,aromas, signos visuales o auditivos, que puedan asociarse con tabaco.Se deja constancia que la enumeracién
precedente es a modogjemplificativo, sin que en ninglin modo sea taxativa o limitativa deotros productos que cumplan con estas
condiciones ARTICULO 4°.-a) Sin reglamentar.b) Sin reglamentar.c) Sin reglamentar.d) Se incluye en esta definicion la publicidad
no tradicional ,considerando como tal toda forma de comunicacién comercial audiovisual consistente en incluir o referirse aun
producto elaborado con tabaco osu marca, de manera que figure en un programa a cambio de unaremuneracion o contraprestacion
similar.e) Sin reglamentar.f) Se incluye en la presente definicion el patrocinio por parte delpropio fabricante o importador de
productos de tabaco, indistintamenteque usen o no durante la promocién, las denominaciones de marca de susproductos.g) Sin
reglamentar.h) Serén considerados como lugares cerrados aquellos espacios techados,que tengan paredes, tabiques u otros materiales
gue cubran méas del CINCUENTA POR CIENTO (50%) de ladistancia entre el pisoy €l techo ocielorraso y que abarquen mas del
CINCUENTA POR CIENTO (50%) delperimetro del ambiente. Esta definicion es independiente de la cantidadde aberturas o
sistemas de ventilacion que posean. Seré consideradocomo lugar de acceso publico aguel a que accede la comunidad, ya seaen
formalibre o restringida, paga o gratuita.i) Se consideralugar de trabajo el dispuesto por laLey N°© 19.587. Laséreas 0 sectores
cerrados seran interpretados de acuerdo aladefinicion del inciso h).j) Sin reglamentar.k) El club de fumadores debera ser una
organizacién sin fines de lucroy tener una habilitacion especial para funcionar como tal. Su espacioestara destinado exclusivamente
asus sociosy no a publico engeneral. Podran utilizarse paratal fin locales con acceso soloexterno, independientes de otros lugares
en donde esté prohibido fumar.En dichos lugares no podran desempefiarse empleados, ni ofrecer ninguintipo de productos o servicios
gue no sea el de ofrecer un espacio parael consumo de productos de tabaco. Estara prohibido el acceso a menoresde DIECIOCHO
(18) afios.l) Sin reglamentar.m) Se considerano visible 0 no accesible a publico en general lacomunicacion que solo puede ser
percibida o recibida por eldestinatario individual. CAPITULO [IPUBLICIDAD, PROMOCION Y PATROCINIOARTICULO 5°.-9)
La prohibicion expresada en el articulo que se reglamentaincluye la publicidad, promocion o patrocinio que seredliza: 1. En lavia
publicay en espacios de uso publico, como salas deespectécul os, restaurantes, bares, discotecas, salas de juego, paseosde compray
todo tipo de local o establecimiento de uso publico ylugares de trabajo, con las excepciones previstas en el articulo 6° delaLey N°
26.687.2. Por via aérea por medio de globos, aviones, entre otros.3. En medios de comunicacion gréficos y audiovisuales, como
radio, television, diarios y revistas.4. Por Internet u otros medios digitales.5. Con origen en otros paises pero que se transmita o
aparezca de alglin modo en laREPUBLICA ARGENTINA.Se deja constancia que la enumeracion precedente es a
modoejemplificativo, sin que en ninglin modo pueda ser considerada taxativao limitativa de otras formas de publicidad, promocion y
patrocinio.b) Se prohibe, incluyendo los puntos de venta:1. El uso de incentivos directos o indirectos que fomenten la compra
oconsumo de productos de tabaco o promuevan dichos productos, tales comola realizacion de descuentos promocionales, la entrega
de obsequios ola realizacion de concursos o competencias asociados a productos detabaco o el derecho a participar en ellas, entre
otros.2. El uso de marcas o logos de productos distintos al tabaco en productos de tabaco.3. Laventa, exhibicion paralaventa,
entrega o publicacion deproductos o servicios sin tabaco que contengan, tanto en el productocomo en toda publicidad del producto,
cualquier texto, foto, imagen,grafico, mensaje u otra cuestion, total o parcialmente, que cominmentese identifique o asocie con, o
gue tienda a, o tenga por fin estaridentificado o asociado a un producto, marca o fabricante de tabaco.4. La entrega con fines
promocionales de un producto de tabaco a otrapersona, libre de cargo, como por gjemplo una muestra, obsequio o canjepor otro
producto, entre otros.5. La promaocion de productos de tabaco a través de dispensadores de aromas 0 sistemas equivalentes.6. La
publicidad y promocion de accesorios para fumar, como papeles ofiltros para cigarrillos o equipo paraenrollar cigarrillos,
ceniceros,boquillas, pipas, dispositivos el ectronicos para fumar, asi como otrosproductos que puedan identificarse con productos de
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tabaco, acorde ladefinicién otorgada en el articulo 3° de la presente reglamentaci 6n.Se deja constancia que la enumeracion
precedente es a modogjemplificativo, sin que en ningdin modo pueda ser considerada taxativao limitativa de otras formas de
publicidad, promocién y patrocinio.La emisién en medios audiovisua es de imégenes que inciten a consumode tabaco, o de actores
referentes paralos nifios o jovenes que esténfumando, podréa ser considerada violatoria de los articulos 70y 71 delaLey N° 26.522
de Servicios de Comunicacion Audiovisual ARTICULO 6°.- Lapublicidad o promocion que contempla el articulo quese reglamenta
no deberdincluir expresiones o elementos descriptivos,marcas, signos figurativos, o frases, que tengan €l efecto, directo oindirecto,
de crear lafalsa, equivoca o engafiosa impresion de que undeterminado producto elaborado con tabaco es menos nocivo que otro
oque puedainducir a error con respecto a sus caracteristicas, efectosparala salud, riesgos o emisiones.a) Se podra hacer publicidad o
promocion en €l interior de los puntosde venta de productos elaborados con tabaco solo a través de cartel es,que deberan cumplir con
los siguientes requisitos; 1. S6lo se permitirala colocacion de un cartel por cada fabricante oimportador conteniendo exclusivamente
el listado con lamarca, €l logoy el precio de sus productos elaborados con tabaco, y otro carteldestinado a la promocién de dichos
productos.2. Estos cartel es deberan estar impresos en dimensiones de hastaTREINTA CENTIMETROS POR TREINTA
CENTIMETROS (30cm x 30 cm), debiendoser estéticos, de DOS (2) dimensiones, no permitiéndose el uso decarteles luminicos,
pantallas u otros dispositivos.3. Los carteles deberan estar colocados en el interior del punto deventa, de forma que no puedan ser
vistos desde el exterior del local .4. Cada cartel llevaraimpreso uno de los mensagjes sanitariosdispuestos en €l articulo 7° delaLey
N° 26.687, €l que deberd ocuparel VEINTE POR CIENTO (20%) inferior de su superficie.No podran colocarse cupones o elementos
para participar de concursos,certamenes o sorteos, dentro o junto alos envases de productosel aborados con tabaco. L os puntos de
venta de productos de tabaco nopodran servir de centros de entrega o canje de premios, obsequios, niobtencién de descuentos u otros
beneficios de promociones de productosel aborados con tabaco.b) Las publicidades deberan tener tnicamente contenido informativo.
c) Las comunicaciones directas deberan tener (inicamente contenidoinformativo. El consentimiento previo debera ser obtenido para
cadamarcay para cada accién publicitaria, y debera ser renovadoanua mente. Los fabricantes o importadores deberan llevar un
registrode cada una de | as autorizaciones otorgadas por 10s destinatarios detal es comunicaciones, con los datos de identificacién y
edad. Laautoridad de aplicacion tendréd acceso a dichos registros en cual quiermomento y podré efectuar verificaciones de la
veracidad de las mismas.Anual mente, antes del 30 de junio, |os fabricantes e importadores deproductos de tabaco deberan remitir a
laautoridad de aplicacion uninforme donde se estipule y detalle toda la publicidad o promocién quese haya emprendido en el
gjercicio anual anterior. Estainformacion,como minimo, debera detallar el tipo de publicidad o promocién,inclusive su contenido,
formayy tipo de medio de comunicacién, y elemplazamiento y extension o frecuenciade la publicidad o promocion. ARTICULO 7°.-
El MINISTERIO DE SALUD determinara larotacion de losmensajes sanitarios, la ampliacion o modificacion del listado
demensgjes sanitarios, su disefio, asi como también la determinaci én delos pictogramas o iméagenes correspondientes a cada
mensaje. Dichopictograma estard ubicado en forma adyacente y contigua al lateralderecho o inferior del mensaje sanitario y tendra
idénticasproporciones que éste, no siendo menor a VEINTE POR CIENTO (20%) de lasuperficie total del material objeto de
publicidad o promocion. ARTICULO 8°.- La prohibicién contenida en el articulo que se reglamentaincluye a todo tipo de auspicio y
patrocinio de forma directa oindirecta, ya sea en nombre propio o utilizando terceras partes. ARTICULO 9°.- Sin reglamentar.
CAPITULO IHIEMPAQUETADO DE LOS PRODUCTOS ELABORADOS CON TABACOARTICULO 10.- El MINISTERIO DE
SALUD determinara la periodicidad parala actualizacion de las advertencias sanitarias en los términosdeterminados por €l articulo
gue se reglamenta. Dicho Ministerioaprobara |os mensajes sanitarios y sus respectivos pictogramas oimagenes, poniéndolos a
disposicion de los fabricantes e importadorescon una anticipacion no inferior a SEIS (6) meses para €l inicio de suvigenciaen los
casos de incorporacion o modificacién de nuevosmensajes sanitarios y pictogramas.Sera responsabilidad del importador del
producto elaborado con tabacoel cumplimiento del presente articulo para el caso de aquellosempaguetados y envases de productos
importados. ARTICULO 11.- Los mensgjesy las imagenes correspondientes deberan serimpresos en |os envases. En el caso de que
el envase distinga en sussuperficies principales expuestas una cara anterior o frente y una caraposterior o dorso, laimagen sera
ubicada en la cara anterior y elmensaje sanitario en la cara posterior. Los mensgjes con su tipografiaasi como las imégenes
correspondientes, deberan ser suministrados porla autoridad de aplicacion en formato electronico. El fabricante oimportador debera
adecuar los formatos suministrados a las dimensionesdel envase sin alterar sus proporciones ni caracteristicas graficas.En el caso de
los cartones de cigarrillos u otros envases de similarescaracteristicas, laimagen serdimpresa en la cara principal méasvisible al
consumidor, ocupando una de las superficies resultantes dedividir por la mitad la superficie de esa cara por su lado méslargo.La
leyenda seraimpresa de igual manera en la cara opuesta.En el caso de envases cilindricos, se considerara que es una sola
caraprincipal y se mantendran las proporciones, ocupandose el VEINTICINCOPOR CIENTO (25%) de esa superficie parala
imageny e VEINTICINCO PORCIENTO (25%) paralaleyenda.Se entendera como distribucion homogénea, la distribucion
proporcionalde las unidades de productos elaborados con tabaco en |os puntos deventa de todo el Territorio Nacional. ARTICULO
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12.- Estainformacion sera volcada en un espacio no menor al CINCUENTA POR CIENTO (50%) de la superficie inferior de uno de
loslaterales, e incluird un nimero telefénico y una pégina web con unformato gréfico que serd suministrado por el MINISTERIO DE
SALUD. En elcaso que por el formato del paquete 0 envase no existan laterales, lainformacion deberd, en todos los casos, ser legible
y ocupar un espaciono inferior al SEIS POR CIENTO (6%) del total de la superficie delenvoltorio. ARTICULO 13.- En ningln caso
los paquetes y envases de productosel aborados con tabaco podran incluir expresiones que presenten a producto como regulado o
fiscalizado por el MINISTERIO DE SALUD niningun otro organismo gubernamental, de manera que produzca laimpresion o pueda
inducir a error sobre |os efectos para la salud,emisiones o riesgos de los mismos. ARTICULO 14.- No se podréa colocar en los
envases de productos de tabaconinguin tipo de prospecto, cupones u otros materiales, o establecerdivisiones o superficies internas,
gue modifiquen el exterior delenvase e impidan, reduzcan, dificulten o puedan diluir la visualizacionde |os mensajes, imagenes o
informaciones exigidas por estaley. CAPITULO IVCOMPOSICION DE LOS PRODUCTOS ELABORADOS CON TABACO
ARTICULO 15.- Los fabricantes e importadores de productos el aboradoscon tabaco que sean cigarrillos o cigarritos destinados al
comercio enel mercado nacional deberan presentar anualmente en el MINISTERIO DESALUD los resultados de |as mediciones por
cadatipo de producto, marcay calidad. Parael caso de que exista comercializacion de productosel aborados con tabaco con
composicion que incumplalo determinado,dicha produccion debera ser incautada'y destruida por la autoridadcompetente.El
MINISTERIO DE SALUD podrarequerir de los fabricantes e importadoresde productos el aborados con tabaco muestras de dichos
productos con elfin de efectuar pruebas en laboratorios independientes ARTICULO 16.-a) Sin reglamentar.b) Las empresas
fabricantes e importadoras deberan presentar ante el MINISTERIO DE SALUD en € formato que éste establezca:1. El listado de
ingredientes utilizados en la fabricacién de losproductos de tabaco, por cadatipo de producto, marcay variedad.2. L os porcentajes
de tabaco reconstituido y de tabaco expandido utilizados en cada producto de tabaco.3. Cualquier modificacion en los ingredientes
del producto de tabaco cuando se produzca una variacion.L os fabricantes e importadores no podran presentar informacion alpublico
acerca de ingredientes supuestamente beneficiosos parala saludni saborizantes 0 aromatizantes o leyendas que hagan referenciaa
talesingredientes y que tengan el posible efecto de hacer més atractivo elconsumo del producto por los nifios y adolescentes, o dar la
idea de quesea menos riesgoso paralasalud. A tal efecto, el MINISTERIO DE SALUDdebera aprobar lainformacion destinada al
publico de cualquier tipo deingredientes.Se facultaal MINISTERIO DE SALUD arequerir toda informacién adicional sobre los
ingredientes utilizados en los productos elaborados contabaco, con € fin de garantizar |os objetivos de la presente ley.La autoridad
de aplicacion debera tomar |os recaudos pertinentes a finde garantizar |a proteccion de toda informacién sobre los
productosespecificos que constituya un secreto industrial.c) La medicion de latoxicidad de los productos de tabaco, susingredientes
y emisiones, sera efectuada segun criterios cientificos ymétodos aprobados por la Organizacion Mundial de la Salud o aquellosque
establezca el MINISTERIO DE SALUD en un futuro, basados enestandares internacionales. CAPITULO VVENTA Y
DISTRIBUCIONARTICULO 17.- Los productos elaborados con tabaco solo podran servendidos y distribuidos en comercios
debidamente habilitados. Loslugares de venta, exhibicion, distribucion y promocién por cualquiertitulo, de productos elaborados con
tabaco destinados al publico,deberan contar con habilitacion especifica parala venta minorista deproductos de tabaco.ARTICULO
18.- Sin reglamentar ARTICULO 19.- Sin reglamentar ARTICULO 20.- El cartel tendra el formato y dimensiones que determinarael
MINISTERIO DE SALUD, siendo obligatoria la exhibicion de un cartelen la caja o sitio de pago del kiosco o local habilitado.
ARTICULO 21.- Exceptlase de lo estipulado en €l inciso b) del articulogue se reglamenta | os cigarros cuya envoltura sea hoja de
tabaco, ycuyo peso neto de tabaco sea TRES (3) gramos 0 mas, |0s cuales deberanvenderse en paguetes cerrados que deberan
contener un minimo de CINCO(5) unidades; y aquellos cigarros con envoltura de hoja de tabaconatural cuyo peso neto de tabaco sea
NUEVE (9) gramos o més, que podranvenderse por unidad Uinicamente en paguetes cerrados. En el caso detabaco para armar, tabaco
para pipa, tabaco pulverizado, tabaco paramascar, chupar o inhalar, u otros productos de tabaco, la autoridad deaplicacion regulara el
tamafio y las caracteristicas que deberan cumplirlos envases de venta a publico.Queda expresamente prohibida la venta, distribucion
u ofrecimiento através de Internet, correo postal, teléfono u otra modalidad decomunicacién que impida el contacto directo entre el
vendedor y elcomprador o receptor, a excepcion de que se verifique de manerafehaciente que el comprador y/o el receptor del
producto elaborado contabaco es mayor de DIECIOCHO (18) afios.Se establece un plazo de CIENTO OCHENTA (180) dias a partir
de lapublicacién del presente decreto en €l Boletin Oficia para el retirode las méaguinas expendedoras de cigarrillos de todos
losestablecimientos y locales del pais. Lasinfracciones al presentearticulo seran acordes alo previsto en el articulo 32 delaley que
sereglamenta ARTICUL O 22.- Seincluyen |os objetos promocional es o toda clase deobjetos con emblemas o distintivos de marca
de productos de tabaco oque directa o indirectamente estimulen el consumo de tabaco, asi comojuguetes, alimentos o golosinas
asociados con € consumo de tabaco, yobjetos similares. El MINISTERIO DE SALUD debera efectuar elreconocimiento de aquellos
articulos y productos donde la asociacion oidentificacion no se denote de manera manifiesta CAPITULO VIPROTECCION
AMBIENTAL CONTRA EL HUMO DE PRODUCTOS ELABORADOS CON TABACOARTICULO 23.- Laprohibicion
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establecida por el articulo que sereglamenta contempla fumar o sostener encendido un producto elaboradocon tabaco, o cualquier
otro producto para fumar acorde lo estipuladoen el articulo 3° inciso a) del presente.Sera responsabilidad del propietario,
representante legal, gerente,administrador o responsable a cualquier titulo del respectivo local oestablecimiento, requerir ala persona
0 personas que incumplan con lapresente norma el cese inmediato del acto de fumar y de la combustiéndel producto. De existir una
negativa, se deberarequerir al infractorque seretire, negar €l servicioy si persiste, requerir €l auxilio delafuerza publica. Paralos
casos donde los infractores sean empleadoso trabajadores del local o establecimiento, cabré la posibilidad deaplicar |as sanciones
contempladas en lalegislacion laboral vigente ARTICULO 24.-a) Serén consideradas areas de aire libre aquellos lugares que no
soncerrados conforme la definicion dadaen el articulo 4°, incisos h) ei)del presente, y que permiten unarenovacion del aire sin
requerir eluso de medios mecanicos de ventilacion, manteniéndolo en niveles deconcentracion de particulas inferiores alos
considerados “nosaludables’ por la Agencia de Proteccion Ambiental de Estados Unidos.No se consideraran areaal airelibrelas
areas techadas dirigidas alaconcentracion y permanenciadel publico, con excepcién de sombirillas otoldos que contemplen espacios
acielo abierto entre si de similaresdimensiones que éstos, para permitir la circulacion de aire.Los espacios al aire libre habilitados
para fumar deberan estarfisicamente separados mediante paredes o tabiques de |os espacioscerrados donde rige la prohibicién de
fumar y deberan tener ubicacion ydimensiones que no afecten la ventilacion del edificio. La autoridad deaplicacion estara facultada a
realizar en cualquier momento durante elfuncionamiento de las instal aciones, mediciones de particulas u otrotipo de mediciones que
determinen la calidad del aire de los espaciosde uso publico, y en el caso de que las eval uaciones determinen nivelesde riesgo no
saludables, podra disponer que las areas habilitadas parafumar sean desafectadas como tales en formatransitoria o definitiva.b) Los
lugares de trabajo privados no podran recibir pablico bajoningln concepto, ni contar con ningun tipo de empleado o
trabajadorpermanente o temporario que preste servicios en ese espacio, 0 enespacios contiguos.c) L os clubes de fumadores deberén
estar organizados acorde |oestipulado en el articulo 4° inciso k) del presente. Su acceso deberatener un cartel, en lugar visible, cuyas
dimensiones no deben serinferioresa VEINTE CENTIMETROS POR TREINTA CENTIMETROS (20 cm. x 30cm.) conteniendo la
siguiente leyenda de advertencia: “ Area de Riesgo ala Salud. Se recomienda no entrar ni permanecer en este sector.Prohibido el
acceso amenores de DIECIOCHO (18) afios” o aquella que enel futuro determine la Autoridad de Aplicacion. El formato del
cartelsera determinado por el MINISTERIO DE SALUD.L as tabaguerias con éreas especiales solo podran ser habilitadas si suobjeto
comercia esta destinado exclusivamente a la venta de productosde tabaco y accesorios para el consumo de tabaco, sin que sea
posibleofrecer otro tipo de servicios o productos. Esta terminantementeprohibido €l ingreso a estos locales de menores de
DIECIOCHO (18) afios.Sera obligatoria la colocacion dentro del local en lugar visible alpublico de al menos una de las advertencias
eimagenes previstas en elarticulo 7° delaLey N° 26.687, de dimensiones no inferioresa VEINTECENTIMETROS POR TREINTA
CENTIMETROS (20 cm x 30 cm), sin perjuicio delas advertencias determinadas por laley que deben acompafiar toda formao
material de publicidad o promocion.Las areas especiales para degustar productos de tabaco deberan cumplir con las siguientes
caracteristicas: 1. No deberan ser visibles desde el exterior del edificio.2. Deberdn ubicarse en un espacio que no sea de paso
obligado para las personas.3. Deberén estar separadas por paredes o tabiques que garanticen unacompl eta aislacion respecto del resto
del local o de locales vecinos.4. Deberan contar con un sistema de ventilacion y purificacion quegarantice lano contaminacion de
otros ambientes cerrados, conforme lasnormas que establezca el MINISTERIO DE SALUD.5. No podran permanecer en esa érea
empleados de |a tabagueria.6. El acceso debe contar con una puerta de aperturay cierre autométicacon mecanismo de movimiento
lateral, no abatible; que permanecerécerrada permanentemente y se abrird tnicamente durante el acceso osalida de esas zonas.7. Su
acceso debera tener un cartel en lugar bien visible con idénticascaracteristicas a las establecidas en este reglamento para los clubesde
fumadores. ARTICUL O 25.- Los carteles estipulados por €l articulo que sereglamenta contendran la siguiente leyenda: “ Ambiente
libre de humo detabaco. Prohibido fumar. Ley N° 26.687" y €l nimero de teléfono ycorreo electrénico destinado a recibir denuncias
por incumplimiento, oaquellas leyendas que determine en un futuro la Autoridad de Aplicacion. ARTICULO 26.- Sin reglamentar.
CAPITULO VIIAUTORIDAD DE APLICACIONARTICULO 27.- Facultase al MINISTERIO DE SALUD al dictado de
normascomplementarias o interpretativas que tengan por objeto asegurar elcumplimiento de laley que se reglamenta. CAPITULO
VIIIEDUCACION PARA LA PREVENCIONARTICULO 28.- El MINISTERIO DE SALUD, através del Programa Nacional
deControl del Tabaco, debera disefiar e implementar programas deprevencion y abandono del consumo de productos elaborados con
tabacoque tenga en cuentaladiversidad y diferencias de las distintasregiones del pais. Asimismo, colaborara con los
organismoscorrespondientes de las distintas jurisdicciones a fin de promover lacapacitacion de los recursos humanos en salud sobre
laprevencion y eltratamiento para el abandono de productos elaborados con tabaco. Todosl os tratamientos impulsados se regiran de
acuerdo alas recomendacionesde la Guia Nacional de Tratamiento de la Adiccién a Tabaco delMinisterio de Salud, o laque en €l
futuro lareemplace.El MINISTERIO DE SALUD debera disponer |as medidas necesarias paragaranti zar la cobertura de los
programas de prevencion y de lostratamientos para abandono del consumo de productos elaborados contabaco. ARTICULO 29.- El
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MINISTERIO DE SALUD, através del Programa Nacional deControl del Tabaco, disefiaray formulara las campafias que con €
apoyoy la coordinacién del MINISTERIO DE EDUCACION seran impulsadas en todasla jurisdicciones.El MINISTERIO DE
SALUD vy el MINISTERIO DE EDUCACION deberén promover lacertificacion como “libres de humo” de |os establ ecimientos
sanitariosy educativos del pais, conforme las especificaciones de la Ley N°26.687 y |os requisitos de certificacion establecidos por €
MINISTERIODE SALUD.ARTICULO 30.- EIl MINISTERIO DE SALUD, en coordinacion con el MINISTERIODE
EDUCACION, desarrollara una propuesta curricular afin de serincorporada por todas las carreras profesional es rel acionadas con
lasalud. Los contenidos curriculares deberan ser acordes a lasrecomendaciones que se dictan en la Guia Nacional de Tratamiento de
laAdiccion al Tabaco o laque en el futuro lareemplace. La autoridad deaplicacion impulsarg, en conjunto con las jurisdicciones
provinciaes,lainclusion de contenidos similares en las carreras de técnicos yauxiliares de la salud. ARTICULO 31.- El
MINISTERIO DE SALUD, con la colaboracion delMINISTERIO DE EDUCACION, elaboraré |os contenidos béasicos
informativosy educativos, afin de que através de la publicidad oficial aSECRETARIA DE COMUNICACION PUBLICA redlice
diferentes campafias masivasde informacién y comunicacion tendientes alograr el efectivocumplimiento delaLey N° 26.687, la
prevencion del tabagquismo y laexposicion a humo de tabaco ajeno, focalizandose especialmente en losnifios y jovenes, las mujeres
embarazadasy las madres lactantes. CAPITULO IXSANCIONESARTICULO 32.- La aplicacion de las sanciones deberarealizarse
teniendocomo marco de referenciala preservacion del derecho ala proteccion delasalud y el derecho a un ambiente sano,
consagrados en laConstitucion Nacional, €l derecho a que se respete laviday laintegridad fisica, establecidos en la Convencion
Americana sobreDerechos Humanos, el deber de asegurar a nifio la proteccion y elcuidado que sean necesarios para su bienestar, el
derecho intrinseco alaviday €l deber de garantizar la supervivenciay €l desarrollo delnifio, establecidos en la Convencion sobre los
Derechos del Nifio.En relacion alo dispuesto en el Capitulo 11 delaLey N° 26.687, laresponsabilidad por € incumplimiento y las
correspondientes sancionesrecaeran en forma primaria sobre | os fabricantes o importadores deproductos elaborados con tabaco que
contraten, directa o indirectamentela publicidad, promocion o patrocinio, y secundariamente, sobre laspersonas fisicas o juridicas
gue produjeren o publicaren esoscontenidos paralos medios de comunicacién, y sobre los propios mediosque prestaron el servicio.
Laautoridad de aplicacion, con excepcion delos casos estipulados en €l articulo 9° delaley que se reglamenta,serd el MINISTERIO
DE SALUD, que debera coordinar acciones con losdemés organismos nacionales a fin de garantizar una efectivafiscalizacion,
siendo responsabilidad de los 6rganos de | asjurisdicciones provinciales y locales la fiscalizacion de lapublicidad, promocion, o
patrocinio paralos casos de competenciaprovincia o local.Paralo dispuesto en los Capitulos I11 y 1V de dicha Ley la autoridadde
aplicacion serael MINISTERIO DE SALUD. Este podra solicitar lacolaboracion de los organismos nacionales y de los 6rganos
competentesde |as jurisdicciones provincialesy locales de forma de garantizar lafiscalizacién y el cumplimiento de |o dispuesto por
lanormaen lo quehace a empaquetado y composicién de |os productos elaborados con tabaco.Paralo dispuesto en el Capitulo V de
laLey N° 26.687, seralaautoridad de aplicacion la Secretaria de Comercio Interior delMINISTERIO DE ECONOMIA 'Y
FINANZAS PUBLICASYy los érganoscorrespondientes de | as jurisdicciones provincialesy locales.Paralo dispuesto en e Capitulo
V1 delacitada L ey, corresponde sufiscalizacion y control alos érganos de competencia provinciaes ylocales, sin perjuicio del rol de
coordinacion que pueda gjercer el MINISTERIO DE SALUD, y de su mision de facilitar y favorecer laparticipacion y control por
parte de la ciudadaniay organizaciones dela sociedad civil. En aquellos espacios de jurisdiccion nacional, lafiscalizacion sera
realizada por el MINISTERIO DE SALUD, que podrérequerir ala autoridad competente el efectivo e inmediato acatamientode la
norma, y solicitar se efectivicen sanciones en caso deincumplimiento.Las sanciones y su gradualidad deberan aplicarse tomando
como criteriorector las consecuencias directas e indirectas del incumplimiento en lasalud de la poblacion, asi como los criterios
vertidos en €l articulo33 de laley que se reglamenta ARTICULO 33.- Sin reglamentar. ARTICUL O 34.- Sin reglamentar.
ARTICULO 35.- Los organismos competentes de | as jurisdicciones |ocal esinvol ucradas deberan remitir de manera semestral las
novedades sobrelas infracciones, con los datosy el formato requerido por eeMINISTERIO DE SALUD, de manera de facilitar la
creacion y actualizaciondel Registro Nacional de InfraccionesalaLey de Control del Tabaco.El MINISTERIO DE SALUD debera
coordinar acciones de promocion yfortalecimiento de los 6rganos de control provincialesy locales, conel fin de cumplimentar 1os
objetivos que laLey N° 26.687 plantea. CAPITULO XDISPOSICIONES FINALESSin reglamentar.
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